 Приложение

к решению

Собрания депутатов

Чебаркульского городского округа

от 04.12. 2012 г. N 488
ПОЛОЖЕНИЕ О ПОРЯДКЕ РАСПРОСТРАНЕНИЯ

НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ И ИНФОРМАЦИИ В

ЧЕБАРКУЛЬСКОМ ГОРОДСКОМ ОКРУГЕ
I. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

1. Положение о порядке распространения наружной рекламы и информации в Чебаркульском городском округе (далее - Положение) разработано в соответствии с Гражданским кодексом Российской Федерации, Градостроительным кодексом Российской Федерации, Федеральными законами от 7 февраля 1992 года N 2300-1 «О защите прав потребителей», от 6 октября 2003 года N 131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации», от 13 марта 2006 года N 38-ФЗ «О рекламе», Уставом Чебаркульского городского округа и иным законодательством, регулирующим вопросы по установке и эксплуатации рекламных конструкций на территории города.
2. Положение принято в целях усиления контроля за процессом формирования благоприятной архитектурной и информационной городской среды, развития архитектуры малых форм, использования объектов муниципальной собственности для установки и эксплуатации рекламных конструкций и средств информации.

3. Положение регулирует отношения в сфере распространения наружной рекламы, возникающие в процессе выдачи разрешений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций в Чебаркульском городском округе (далее городской округ). Положение устанавливает правила подготовки и оформления документов при установке и эксплуатации рекламных конструкций, особенности подготовки и оформления документов при установке и эксплуатации рекламных конструкций на земельных участках, зданиях, ином движимом и недвижимом имуществе, расположенном на территории городского округа, в том числе на объектах, находящемся в муниципальной собственности городского округа, требования к проектированию конструкций, определению и согласованию мест их установки, порядок контроля за соблюдением этих требований, а также конкретизирует архитектурно-технические требования к определенным видам рекламных конструкций и средствам информации, устанавливает ответственность за нарушение и неисполнение требований по установке и эксплуатации конструкций.

4. Установка и эксплуатация рекламных конструкций на территории города осуществляются на основании разрешения, выдаваемого главой городского округа в порядке, установленном настоящим Положением. Разрешение выдается на каждую рекламную конструкцию на срок действия договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

Разрешение выдается владельцу рекламной конструкции, являющемуся рекламораспространителем. Владелец рекламной конструкции (физическое лицо – индивидуальный предприниматель или юридическое лицо) – собственник рекламной конструкции либо иное лицо, обладающее вещным правом на рекламную конструкцию или правом владения и пользования рекламной конструкцией на основании договора с ее собственником.

Аннулирование  разрешений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций, выдача предписаний о демонтаже самовольно установленных  рекламных конструкций на территории городского округа, осуществляемые в соответствии с настоящем Положением.
5. Договоры на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на недвижимом (движимом) имуществе – рекламном месте заключают:

- находящиеся в муниципальной собственности, либо в распоряжении Управление муниципальной собственности администрации (далее УМС)   – УМС администрации городского округа;
- находящиеся в оперативном управлении, хозяйственном ведении и ином вещном праве – учреждения, предприятия;

- находящиеся в собственности жильцов многоквартирного жилого дома – собственники многоквартирного жилого дома;

 - находящиеся в собственности индивидуального жилого домовладения  – собственник жилого дома.
6. Соблюдение настоящего Положения обязательно для исполнения всеми юридическими лицами независимо от форм собственности, индивидуальными предпринимателями, физическими лицами при установке и эксплуатации рекламных конструкций на территории города.

 II. УПОЛНОМОЧЕННЫЕ ОРГАНЫ ПО СОГЛАСОВАНИЮ УСТАНОВКИ И ЭКСПЛУАТАЦИИ РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ

7. Администрация  городского округа, в лице Комитета архитектуры, градостроительства и землепользования администрации городского округа (далее Комитет): 
1) Обеспечивает формирование единого городского рекламно-информационного пространства;

2) Осуществляет контроль над: размещением, соблюдением порядка установки и эксплуатации рекламных конструкций в городском округе;  соответствием рекламных конструкций единому художественному оформлению территории городского округа; соответствием рекламной конструкции  разрешительной документацией и целевому использованию.

3) Производит инвентаризацию рекламных конструкций;
4) Рассматривает заявления о выдаче разрешений на установку рекламных конструкций;

5) Осуществляет согласования с уполномоченными органами по вопросам, необходимым для принятия решения о выдаче или отказе в выдаче разрешения на установку рекламной конструкции;

6) Подготавливает документацию, необходимую для принятия решения главой администрации городского округа  о выдаче разрешения или об отказе в выдаче разрешения на установку рекламной конструкции на территории города, в том числе осуществляет резервирование рекламоустановочных мест;
7) Подготавливает документацию, передаваемую в УМС  для проведения торгов на установку и эксплуатацию рекламной конструкции  на территории  городского округа;

8) Подготавливает решение об аннулировании разрешения на установку рекламной конструкции;

9)Ведет единый реестр рекламных конструкций, расположенных на объектах муниципальной собственности, расположенных на территории городского округа;

10)При выявлении нарушений выдает рекламораспростронителю обязательное для исполнения предписание на их устранение;

11)Выявляет признаки нарушения рекламораспространителями действующего законодательства о рекламе, направляет соответствующую информацию в антимонопольный орган;

12) Выдает предписания о демонтаже самовольно установленных рекламных конструкций  на объектах муниципальной собственности, расположенных на территории городского округа;

13) Выступает инициатором выставления требований к владельцам рекламных конструкций о возмещении расходов по демонтажу, хранению и уничтожению рекламных конструкций в случаях, установленных законом; 
14) Разрабатывает и представляет на утверждение главе городского округа проекты нормативных правовых документов, регулирующих установку и эксплуатацию рекламных конструкций на объектах муниципальной собственности;

15) Разрабатывает и представляет на утверждение в установленном порядке методику расчета платы за установку и эксплуатацию рекламных конструкций на объектах муниципальной собственности;
Споры, возникшие при несоблюдении условий договора, предписаний, в случае не урегулирования их во внесудебном порядке, подлежат рассмотрению в судебном порядке.
8. Уполномоченный орган по обеспечению безопасности дорожного движения (далее ГИБДД) согласовывает размещение рекламных конструкций, устанавливаемых в полосах отвода и придорожных полосах автомобильных дорог общего пользования на территории городского округа.
9. Управление жилищно-коммунального хозяйства администрации городского округа (далее  УЖКХ): 
1) Контролирует  заключение  владельцем рекламной конструкции договора (ов) на восстановление и содержание газонов и зеленых насаждений;

2) Согласовывает установку рекламных конструкций в случае необходимости обрезки деревьев при их установке;

3) После получения разрешения на установку рекламных конструкций при необходимости выдает разрешение на производство земляных работ;

4) Осуществляет совместно с Комитетом и УМС  приемку рекламных конструкций в эксплуатацию, определяет качество установки, соответствие проекту;
5) Осуществляет технический надзор при размещении  рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности.
10. Энергоснабжающая организация:
1) Выдает технические условия для технологического присоединения к электрическим сетям;
2) Согласовывает размещение рекламных конструкций при необходимости соблюдения правил техники безопасности при устройстве и эксплуатации электроустановок, в срок не более четырнадцати дней с момента поступления листа согласований.
11. УМС:
1) Выступает собственником муниципального имущества, находящегося в собственности либо в распоряжении в силу Закона, от имени муниципального образования «Чебаркульский городской округ»;
2) Выступает организатором торгов на  заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на территории городского округа, в том числе на объектах муниципальной собственности, составляющих муниципальную казну, и заключает соответствующие договоры по предоставлению рекламного места (земельный участок, объекты недвижимого, движимого имущества);
3) Осуществляет контроль за надлежащим исполнением условий заключенных договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций, использованием рекламного места по целевому назначению, в том числе за своевременным перечислением платежей по договору.
4) Направляет, в случае невыполнения рекламораспространителем  обязательств по демонтажу рекламной конструкции в установленный срок,  соответствующее обращение в УЖКХ администрации для дальнейшего  привлечения ними сторонних организаций для ее демонтажа, взыскав с рекламораспространителя  стоимость работ по демонтажу.
12. Городские технические службы (при необходимости) 

- осуществляют функции по согласованию размещения рекламных конструкций в охранных зонах подведомственных им подземных и наземных коммуникаций, определяют технические условия  возможности размещения рекламных конструкций. Согласование осуществляется в срок не более четырнадцати  дней с момента поступления листа согласований.
        III. РЕКЛАМА И ИНФОРМАЦИЯ, РАЗМЕЩАЕМАЯ  НА ТЕРРИТОРИИ ЧЕБАРКУЛЬСКОГО ГОРОДСКОГО ОКРУГА
13. Городская информация

 К городской информации относятся:

1)технические средства организации дорожного движения, (за исключением  информационно-сервисных  знаков  индивидуального проектирования), включая цифровые указатели магистралей.

2) информационные  указатели  ориентирования в городе: названия улиц,  номера зданий,  расписания движения пассажирского транспорта, схемы и карты ориентирования в городском округе.

3) информация о проведении строительных,  дорожных, аварийных и других видов работ, распространяемая в целях безопасности и информирования населения.

4) информация об объектах городской инфраструктуры:  округах,  районах, микрорайонах,  архитектурных  ансамблях,  садово-парковых комплексах.

5) праздничное оформление города (различного рода декоративные элементы мягкое стяговое оформление,  флаги,  световые установки,  перетяжки,  настенные панно, гирлянды и др.) производится по тематическим планам в соответствии с распоряжениями  главы городского округа.

2)  Городская информация  не является рекламной и ее распространение не входит в сферу действия Федерального закона "О рекламе".

Плата за право размещения средств наружной рекламы и  информации  не взимается в случае, если городская информация занимает более 60 % площади информационного поля.
3) К информационному оформлению предприятий,  организаций и индивидуальных предпринимателей относится следующая информация юридических лиц и индивидуальных предпринимателей,  распространяемая на принадлежащих им средствах наружной рекламы и информации:
а) Вывеска - информация о профиле предприятия, его фирменном наименовании и зарегистрированном товарном знаке. Вывеска является обязательной  и предназначена для доведения до сведения потребителя информации об изготовителе (исполнителе,  продавце) согласно ст. 9 Федерального закона "О защите прав потребителей".

Место размещения вывески должно информировать потребителя  о местонахождении  предприятия и указывать место входа в него.  Вывеска должна располагаться на фасаде здания в пределах 10 метров от входа в помещение или в пределах помещения, занимаемого предприятием.
Вывеска может быть выполнена в виде настенного панно, кронштейна, маркизы, либо размещаться на крыше (козырьке) одноэтажного здания,  сооружения,  пристроенного помещения, а также в витрине. Конструктивно вывеска может быть выполнена в виде нескольких  отдельных элементов,  содержащих,  как правило, неповторяющуюся информацию.

Вывеска должна  содержать  информацию,  раскрывающую профиль предприятия (как правило,  без использования перечня товаров  или услуг) и его наименование.  Допускается размещать  на  вывеске зарегистрированные в установленном порядке товарные знаки и знаки обслуживания,  а также декоративные  элементы.  Владелец  вывески должен обладать правами на использование товарного знака или знака обслуживания.

Высота букв текста вывески должна быть не менее 0,15 м.  Вывески должны быть подсвечены в темное время суток внутренними источниками света. В исключительных случаях допускается использование индивидуальных внешних  источников  света  при  условии,  что конструкции  крепления  светильников  будут закрыты декоративными элементами. Не допускается использование внешних источников света вблизи окон жилых помещений с нарушением установленных санитарных норм
Вывески подлежат регистрации в порядке, установленном настоящим Положением, в случаях размещения вывески на фасадах смежных собственников,  в случаях когда вывеска закрывает весь фасад здания в том числе и оконные проемы, а также в случаях когда размеры вывески выступают от плоскости фасада здания более чем на 0.7 метра.   
б) Информационная табличка - информационная табличка  предназначена для доведения до сведения потребителя информации об изготовителе  (исполнителе,  продавце).

Каждое предприятие  сферы  услуг  должно иметь одну или несколько информационных табличек - по количеству входов для населения.  На  табличке должна быть указана следующая обязательная информация о предприятии:

- зарегистрированное (юридическое) наименование предприятия;

- организационно - правовая форма;

- режим работы предприятия.

Информационные таблички должны размещаться на  стене  здания рядом  со входом в предприятие либо на двери входа так,  чтобы их хорошо видели посетители.  Информационные таблички могут быть заменены надписями на стекле витрины,  входной двери и др. Информационная табличка должна иметь размер от 0,15 до 0,7 кв. м. Высота букв в тексте должна быть не менее 2 см.

Информационные таблички регистрации не подлежат.

в) Учрежденческая доска - учрежденческие доски  должны  размещаться в обязательном порядке при входе в  организации  (учреждения).  На  учрежденческой доске  должна  содержаться информация о полном зарегистрированном (юридическом) наименовании организации и ее ведомственной принадлежности.  Учрежденческая доска должна иметь размер от 0,2 до 1,5 кв.м. Высота букв в тексте должна быть не менее 2 см.

Учрежденческие доски  учреждений  городского  и федерального подчинения регистрации не подлежат.

г) Информация, размещаемая в витринах - в витрине  предприятия сферы услуг допускается размещать без регистрации образцов товарной продукции,  а также другую информацию,  если она не содержит торговых марок, наименований, товарных знаков и знаков обслуживания других фирм:

- информацию  о  реализуемых  в данном предприятии товарах и оказываемых услугах;

- собственное  или  фирменное  наименование предприятия (при наличии вывески),  его зарегистрированные товарные знаки и  знаки обслуживания;

- изобразительные элементы, раскрывающие профиль предприятия и соответствующие его фирменному наименованию;

- элементы декоративного оформления;

- праздничное оформление, размещаемое в обязательном порядке

к государственным и городским праздникам.

д) Информация предприятий общественного питания - обязательная информация,  предназначенная  для  ознакомления потребителя об услугах,  оказываемых предприятиями  общественного питания.  Эта  информация  включает меню,  прейскуранты и условия обслуживания и размещается внутри и вне  помещений  в  пешеходных зонах  и  на тротуарах в пределах 5 метров от входа в предприятие на временных средствах наружной рекламы и информации на время работы  предприятия.  Указанная  информация  размещается при ширине тротуара не менее двух метров,  не должна быть  ориентирована  на восприятие с проезжей части,  мешать проходу пешеходов, не должна содержать торговых марок,  наименований, товарных знаков и знаков обслуживания других юридических лиц.

Средства распространения указанной  информации  не  подлежат регистрации.
4) К рекламному оформлению предприятий, организаций и индивидуальных  предпринимателей относится рекламная информация юридических лиц и индивидуальных предпринимателей, источником которой являются  они сами,  распространяемая на принадлежащих им средствах наружной рекламы и информации.

Тексты рекламных сообщений  на средствах наружной рекламы и информации,  расположенных на главных фасадах зданий,  должны выполняться  на  русском языке.  Зарегистрированные товарные знаки, логотипы или знаки обслуживания,  не имеющие русскоязычного написания,  могут  быть выполнены в оригинальном виде. 
Для распространения указанной рекламной информации могут использоваться  различные  средства  наружной рекламы и информации, которые должны отвечать требованиям настоящего Положения.

Средства наружной рекламы и информации, используемые в целях рекламного оформления предприятий,  организаций и  индивидуальных предпринимателей,  подлежат регистрации и оплате в порядке, установленном настоящим Положением.

5) Использование городской символики (герб и флаг  городского округа,  изображения архитектурно-мемориальных  символов городского округа) - в наружной рекламе и в информационном оформлении  предприятий,  организаций  и индивидуальных предпринимателей городской символики городского округа осуществляется в соответствии с Порядком использования символики Чебаркульского городского округа.
14. Социальная реклама - информация, распространяемая любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов государства. 
15. Рекламодателями социальной рекламы могут выступать физические лица – индивидуальные предприниматели, юридические лица, органы государственной власти, иные государственные органы и органы местного самоуправления, а также муниципальные органы, которые не входят в структуру органов местного самоуправления.
16. Органы государственной власти, иные государственные органы и органы местного самоуправления, а также муниципальные органы, которые не входят в структуру органов местного самоуправления, осуществляют размещение заказов на производство и распространение социальной рекламы в соответствии с законодательством Российской Федерации.
17. Подготовка макетов социальной рекламы осуществляется заказчиком самостоятельно по согласованию с Комитетом.
18. Заключение договора на распространение социальной рекламы является обязательным для рекламораспространителя в пределах пяти процентов годового объема распространяемой им рекламы  общей рекламной площади рекламных конструкций). Заключение такого договора осуществляется в порядке, установленном Гражданским кодексом Российской Федерации.
IV.  СРЕДСТВА НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ И ИНФОРМАЦИИ

19. К средствам  наружной рекламы и информации относятся различные носители рекламных и информационных сообщений, размещаемые на территории   городского округа независимо от ведомственной принадлежности или формы собственности зданий,  сооружений,  объектов  или земельных участков и рассчитанные на визуальное восприятие из городского пространства,  а именно: крышные установки, панно, щитовые установки,  сити-формат, электронные табло,  экраны,  кронштейны, маркизы, штендеры, перетяжки и т.п.

Все средства  наружной рекламы и информации,  за исключением перечисленных ниже, подлежат регистрации в порядке, устанавливаемом настоящем Положением.

1) Не подлежат регистрации средства наружной рекламы и информации, являющиеся носителями:

- городской информации, указанной в пункте 13.1);
- информационного оформления предприятий и организаций, указанного в пункте 13.3), за исключением пункта 13.1) а).
2) Средства наружной  рекламы  и  информации  подразделяются на следующие виды:

- стационарные  средства наружной рекламы и информации - характеризуются неизменным местом размещения и конструкцией в типовом или индивидуальном исполнении;

- временные средства наружной рекламы и информации -  характеризуются  периодом размещения и определенной зоной или участком городской территории,  на котором они могут быть размещены на заявляемый период;

- рекламные акции - характеризуются местом и периодом проведения и заявленной численностью участников.

К стационарным средствам наружной рекламы и информации относятся носители рекламных и информационных сообщений, имеющие постоянное место размещения.

Стационарные средства  наружной рекламы и информации подразделяются на следующие виды:

- отдельно стоящие;

- размещаемые на зданиях и сооружениях.

20. Отдельно стоящие рекламные конструкции

1)Щитовые установки - отдельно стоящие конструкции,  имеющие  внешние  поверхности для  размещения  информации и состоящие из фундамента,  каркаса и информационного поля. 
Щитовые установки  подразделяются по площади информационного поля одной стороны на следующие виды:
- малого формата (до 4,5 кв.м)

- среднего формата (от 4,5 до 10 кв.м);

- большого формата (от 10 до 18 кв.м);

- сверхбольшого формата (более 18 кв.м).

Требования к щитовым установкам:

- допускается установка и эксплуатация щитовых конструкций с размерами  информационного  поля одной стороны:  малого формата – 1,2 х 1,8 м; среднего формата - 3,7 х 2,5 м;  большого формата - 6 х 3 м; сверхбольшого формата - 12 х 3 м; 12 х 5 м; 15 х 5 м;
- щитовые установки выполняются, как правило, в двустороннем варианте;
- щитовые  установки,  выполненные в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную обратную сторону;

- фундаменты  отдельно стоящих установок не должны выступать над уровнем земли. В исключительных случаях при градостроительной необходимости, когда заглубление фундамента невозможно, фундаменты отдельно стоящих установок должны быть декоративно-художественно оформлены по согласованию с Комитетом;
- в обязательном порядке разрабатывается проект  выполненный силами организации, имеющей свидетельство СРО, в соответствии с действующими СНиП и техническими условиями.
- конструктивные элементы жесткости  и  крепления  (болтовые соединения, элементы опор, технологические косынки и т.п.) должны быть закрыты декоративными элементами;

- щитовые установки не должны иметь видимых элементов соединения различных частей конструкций  (торцевые  поверхности  конструкций, крепление осветительной арматуры, соединения с основанием);

Щитовые конструкции  должны  иметь  маркировку  с  указанием идентификации владельца, номера его телефона и номера в городском реестре.
2) Сити – формат - отдельно стоящий на земле объект наружной рекламы и информации и состоящий из фундамента, каркаса и информационного поля.

Площадь информационного поля:

 - малого или городского формата (до 4,5 кв.м); 
Требования к щитовым установкам: 
- допускается установка и эксплуатация щитовых конструкций с размерами  информационного  поля одной стороны:  малого формата - 0,8 х 1,1 м; 1,2 х 1,8 м; 
- фундамент сити-формата не должны выступать над уровнем земли. В исключительных случаях при градостроительной необходимости, когда заглубление фундамента невозможно, фундамент должен быть декоративно-художественно оформлен по согласованию с Комитетом;
- по периметру панели сити-формата может быть смонтирована пластиковая или металлическая облицовка, которая может иметь различные варианты исполнения. 

Сити - формат  должен  иметь  маркировку  с  указанием идентификации владельца, номера его телефона и номера в городском реестре.
3) Информационно-сервисные знаки индивидуального проектирования - дорожные знаки, спроектированные и изготовленные в соответствии с требованиями ГОСТ 52044 - 2003.

К объектам сервиса, которые могут быть обозначены информационно-сервисными знаками,  относятся объекты узкого профиля, предназначенные для  обслуживания  участников  движения  (закусочные, предприятия по ремонту шин, карбюраторов, амортизаторов, магазины запасных частей и т.п.).

Стойки информационно-сервисных  знаков должны выполняться из того же материала и должны иметь одинаковую форму со стойками дорожных  знаков.  Информационно-сервисные знаки должны иметь ширину 1000 мм,  высоту 1500 мм,  желтый цвет основного фона и черный (контрастирующий)  - символов и надписей,  с внутренним (внешним) освещением или светоотражающей поверхностью. Обратная сторона информационно-сервисных знаков должна иметь серый цвет.

Информационно-сервисные знаки устанавливаются в соответствии с требованиями ГОСТ 52044 - 2003 для дорожных знаков.  Решение о применении информационно-сервисных  знаков  принимается  с учетом разработанной дислокации или при ее пересмотре в соответствии с Порядком разработки и утверждения дислокаций дорожных знаков на автомобильные дороги и требованиями настоящего Положения. Рекомендуется устанавливать единообразные для всего города символы и  надписи на информационно-сервисных знаках для объектов сервиса со сходным перечнем услуг, для восприятия которых водителям требуется минимальное время.

Информационно-сервисные знаки не могут размещаться на одной опоре или в створе с техническими средствами организации дорожного движения,  а также ограничивать их  видимость  или  мешать  их восприятию участниками дорожного движения.

Информационно-сервисные знаки следует  устанавливать  справа от дороги (улицы) изображением навстречу движению.

Необходимо учитывать удобство  содержания  дороги,  а  также исключение  возможности  случайных повреждений информационно-сервисных знаков транспортными средствами.

4) Флаговые композиции и навесы - средства наружной рекламы и информации, состоящие из основания, одного или нескольких флагштоков (стоек) и мягких полотнищ.

Флаги могут  использовать в качестве основания опоры освещения, здания и сооружения.

Площадь информационного  поля  флага  определяется  площадью двух сторон его полотнища.

Площадь информационного  поля  навеса  определяется размером одной из его сторон.
5) Наземные панно - средства наружной  рекламы и информации,  размещаемые на поверхности земли.

Состоят из  нанесенных либо встроенных в дорожное или земляное покрытие строительных материалов и подразделяются на  следующие виды:

- каркасные панно на склонах (откосах) трасс и дорог;

- покрытия  тротуаров  улиц  различными красящими веществами или пленочными материалами;

- панно  на  тротуарах  улиц,  изготавливаемые  из дорожно-строительных материалов.

Применяемые материалы  не должны ухудшать покрытие тротуаров или иных мест размещения панно.

Площадь информационного  поля  наземных  панно  определяется расчетным путем.
6)  Малая архитектурная форма - лавочка

Средство наружной рекламы и информации, в котором для размещения информации используется  поверхность лавочки. Площадь информационного поля панели лавочки определяется расчетным путем.
При подсчете размера госпошлины за выдачу разрешения на установку  рекламной конструкции (лавочка),   применяется госпошлина, рассчитываемая за количество рекламных объектов от 1 до 10 штук, имеющих территориальную общность.
7) Индивидуальные виды рекламных конструкций согласованные с Комитетом.
21. Рекламные конструкции,  размещаемые на зданиях и сооружениях

1) Крышные установки - объемные или плоскостные конструкции,  размещаемые полностью или частично выше уровня карниза здания или на крыше.

Крышные установки состоят из  элементов  крепления,  несущей части конструкции и информационной установки.

Крышные установки: 

- должны быть оборудованы средствами пожаротушения и системой аварийного отключения от сети электропитания;
- должны иметь табло с указанием (идентификацией) владельца рекламной установки,  видимое с земли  невооруженным глазом.
В обязательном порядке разрабатывается проект  выполненный силами организации, имеющей свидетельство СРО, в соответствии с действующими СНиП и техническими условиями.
 Площадь информационного  поля  крышной установки при расчете суммы оплаты определяется расчетным путем.

2) Настенные панно - средства наружной рекламы и информации, размещаемые на плоскости стен зданий и сооружений в виде:

- изображения (информационного поля),  непосредственно нанесенного на стену;

- конструкции,  состоящей из элементов крепления,  каркаса и информационного поля.

Настенные панно  выполняются  по  типовым или индивидуальным проектам.

Для настенных панно площадью более 6 кв.м, имеющих элементы крепления, в обязательном порядке разрабатывается проект крепления конструкции с целью обеспечения безопасности при эксплуатации.
Площадь информационного  поля  настенного панно определяется габаритами нанесенного изображения.

Настенные панно должны иметь маркировку с указанием (идентификацией) владельца и номера его телефона. Маркировка должна размещаться под информационным полем.

3) Кронштейны - двусторонние консольные плоскостные конструкции,  устанавливаемые на опорах (на собственных опорах,  мачтах - опорах городского освещения, опорах контактной сети) или на зданиях.

Кронштейны должны  выполняться  в  двустороннем  варианте  с внутренней подсветкой.

Типовой размер кронштейнов,  размещаемых на опорах (в вертикальном исполнении) составляет 1,2 х 1,0 м.

Размеры кронштейнов,  размещаемых на фасадах зданий, определяются архитектурными особенностями здания и не должны  превышать 1,2 х 1,0 м.  Возможность размещения кронштейнов больших размеров определяется Комитетом   на основании индивидуальных  проектов.

В целях безопасности в эксплуатации кронштейны  должны  быть установлены  на высоте не менее 2,5 м над газонами и не менее 3 м - над тротуарами и пешеходными зонами. На зданиях кронштейны размещаются, как правило, на уровне между первым и вторым этажами.

При размещении на опоре кронштейны должны быть ориентированы в сторону,  противоположную проезжей части,  и иметь маркировку с идентификацией владельца и номера  его  телефона.  Размещение  на опоре более одной рекламной конструкции не допускается.

Кронштейны, устанавливаемые на зданиях и сооружениях, в горизонтальном  направлении  не должны выступать более чем на 1,5 м от точки крепления к зданию или сооружению.

Не допускается размещение на зданиях и сооружениях кронштейнов-указателей, за исключением случаев,  когда предприятия  находятся в том же здании вне прямой видимости с магистрали.  Возможность размещения кронштейнов-указателей определятся Комитетом  с учетом архитектурных особенностей зданий.

Запрещается установка на фасадах зданий  кронштейнов,  предназначенных для размещения на них сменных рекламных сообщений.

Площадь информационного поля кронштейна  определяется  общей площадью двух его сторон.

4) Реклама на остановочных павильонах (остановках общественного транспорта) - средства наружной рекламы и информации,  устанавливаемые  на остановочных  павильонах общественного транспорта (остановках общественного транспорта),    на киосках, должны размещаться в плоскости конструкции, в том числе подлежащей остеклению, на крышах павильонов и киосков.

 На конструкции данного типа и правила  их  размещения  распространяются требования, предъявляемые к отдельно стоящим щитовым конструкциям   20.1); 20.2)  в части, их касающейся.
5) Транспаранты – перетяжки - состоят из устройства крепления,  устройства натяжения и информационного изображения.

Транспаранты-перетяжки подразделяются  на  световые  (в  том числе гирлянды) и неосвещенные, изготовленные из жестких материалов и из материалов на мягкой основе.

Конструкция световых  транспарантов-перетяжек  должна  иметь устройство аварийного отключения от сетей электропитания.

Транспаранты-перетяжки должны  располагаться не ниже 5 м над проезжей частью.

Информационная табличка о владельце транспаранта – перетяжки должна быть расположена на устройстве натяжения в  непосредственной  близости  от места крепления к фасаду здания,  размер текста должен обеспечивать его прочтение с крайней правой полосы  движения.

Площадь информационного поля перетяжки определяется площадью двух ее сторон.

6) Витрины - остекленная часть фасадов зданий, предназначенная для информации о товарах и услугах, реализуемых в данном предприятии.

Площадь информационного поля витрины определяется по габаритам  изображений,  нанесенных на поверхность витрины,  а также по габаритам объемных конструкций, размещенных внутри витрины.

Дополнительные иностранные  тексты,  размещаемые в витринах, должны иметь высоту шрифта не более 10 см,  занимать не более  10 процентов  площади  витрины  и  иметь поясняющий текст на русском языке.

7) Проекционные установки - средства наружной рекламы и информации,  предназначенные для воспроизведения изображения на земле, на плоскостях стен и в объеме.  Конструкции проекционных установок состоят из проецирующего устройства и поверхности (экрана) или объема,  в котором формируется информационное изображение. Площадь информационного поля для плоских изображений определяется габаритами проецируемой  поверхности, а для объемных изображений определяется расчетным путем.

До принятия стандартов и технических норм,  предъявляемых  к конструкциям данного типа и в случаях, когда они ориентированы на восприятие с проезжей части, необходимо заключение комиссии, создаваемой  при администрации городского округа и  состоящей  из ГИБДД и городских организаций.
8) Электронные экраны (электронные табло) - средства наружной рекламы и информации,  предназначенные для воспроизведения  изображения на плоскости экрана за счет светоизлучения светодиодов, ламп, иных источников света или светоотражающих элементов. Площадь информационного поля определяется габаритами светоизлучающей поверхности.

До принятия  стандартов и технических норм,  предъявляемых к конструкциям данного типа и в случаях, когда они ориентированы на восприятие с проезжей части, необходимо заключение комиссии, создаваемой при   администрации  городского округа и  состоящей  из  представителей  ГИБДД  и городских организаций.
В обязательном порядке разрабатывается проект  выполненный силами организации, имеющей свидетельство СРО, в соответствии с действующими СНиП и техническими условиями.
9) Маркизы - средства наружной  рекламы и информации,  выполненные в виде козырьков и навесов с нанесенной на них рекламной  информацией  и размещенные над витринами, входами или проемами зданий и сооружений.  Маркизы состоят из элементов крепления к зданию,  каркаса и информационного поля,  выполненного на мягкой или жесткой основе.

Площадь информационного поля маркизы определяется габаритами нанесенного изображения.
10) Индивидуальные виды рекламных конструкций, согласованные с Комитетом.
22. Временные средства наружной рекламы и информации

К временным средствам наружной рекламы и информации относятся носители рекламных и информационных сообщений,  размещаемые на определенном  участке городской территории с условием ограничений по времени размещения.
1) Выносные щитовые конструкции (штендеры) - временные средства наружной рекламы и информации,  размещаемые в городе предприятиями в часы их работы.

Штендеры должны быть двусторонними,  не должны  иметь  собственного подсвета,  площадь одной стороны не должна превышать 1,5 кв.м.  Штендеры размещаются в пешеходных зонах и на  тротуарах  в пределах 5 м от входа в предприятие.  Запрещается установка штендеров, мешающих проходу пешеходов, при ширине тротуара менее двух метров,  а  также ориентированных на восприятие с проезжей части. Не допускается размещение более двух штендеров у входа в предприятие,  а также их использование в качестве дополнительного средства рекламы при наличии хорошо просматриваемых с тротуара вывески и витрин (за исключением предприятий общественного питания).
2) Носимые рекламные конструкции - временные средства наружной рекламы и информации, перемещаемые физическими лицами – индивидуальными предпринимателями  без использования технических средств.

Эксплуатация носимых рекламных конструкций допускается в пешеходных зонах и на тротуарах. Запрещается использование носимых рекламных конструкций, мешающих проходу пешеходов, а также ориентированных на восприятие с проезжей части.
3) Реклама на ограждениях - средства наружной рекламы на ограждениях объектов строительства и розничной (уличной) торговли (летние кафе,  выставки,  ограждения торговых площадей и стройплощадок),  а также на других временных  и постоянных ограждениях должны обеспечивать художественное оформление данных объектов.

 В случаях применения щитовых конструкций высота щитов не должна превышать размеров несущих элементов ограждений более чем на 1/2 их высоты.

В случаях, когда на строительной площадке имеются сооружения (строительные леса при реконструкции здания,  бытовые  помещения, мачты для прожекторов,  краны и т.д.), а также ограждающая сетка, возможно размещение других средств наружной  рекламы,  предусмотренных настоящим Положением.
4) Реклама на подъемных воздушных шарах,   размещаемая в воздушном  пространстве,  представляют  собой  временное   рекламное оформление на период проведения праздничных,  тематических мероприятий.  Площадь информационного поля определяется габаритами нанесенного изображения.
5) Реклама на лотках, тележках, киосках и зонтиках - временные средства наружной рекламы,  размещаемые на лотках, тележках,  киосках  и  зонтиках,  устанавливаемых на время работы предприятий розничной торговли и общественного питания, представляют собой покрытие отдельных частей лотков,  киосков,  тележек и зонтиков пленочными или красящими материалами. Площадь информационного поля определяется габаритами нанесенного изображения.
23. Рекламные акции - это публичные мероприятия,  воздействующие на потребителей распространяемой информации.

Рекламные акции подразделяются по типу мероприятия на акции, проводимые с перемещением по городу (шествия),  и акции, проводимые без перемещения по городу -  в  заявленном  месте  проведения (рекламно - зрелищные мероприятия и представления,  митинги и пикетирования с использованием  рекламы,  распространение  образцов рекламируемых  товаров  и  рекламных  материалов в виде листовок, буклетов, брошюр и иной печатной продукции).

Рекламные акции  характеризуются  целью мероприятия,  местом проведения (маршрутом движения), сроком проведения и численностью участников.
V. ОБЩИЕ ТРЕБОВАНИЯ К УСТАНОВКЕ, ЭКСПЛУАТАЦИИ И ДЕМОНТАЖУ РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ.
24. Рекламная конструкция должна использоваться исключительно в целях распространения рекламы, социальной рекламы.
25. Распространение рекламы на знаке дорожного движения, его опоре или любом ином приспособлении, предназначенном для регулирования дорожного движения, не допускается.

26. Рекламные конструкции не должны размещаться:

- на одной опоре с дорожными знаками и светофорами и в створе с ними;

- на аварийно-опасных участках дорог, на железнодорожных переездах, в тоннелях и ближе 50 м от них по ходу движения;

- на участках автомобильных дорог с высотой насыпи земляного полотна более двух метров;

- в пределах треугольников видимости «транспорт – транспорт» и «транспорт – пешеход», определяемых в соответствии с действующими государственными стандартами и нормативными актами.
27. Не допускается:

- установка рекламных конструкций, перекрывающих другие рекламные конструкции.

- размещение на рекламных конструкциях информации, не предназначенной для неопределенного круга  лиц (частные объявления, личные поздравления и т.п.).

- реклама на ограждениях в виде росписи этих ограждений.
-  установка на деревьях, либо между ними, конструкций, предназначенных для размещения на них временных информационных сообщений, рекламных акций (например  о скидках, распродажах, акциях и т.п.), а также при открытии новых предприятий.
28. Рекламные конструкции не должны иметь сходства по внешнему виду, изображению, звуковому эффекту с техническими средствами организации дорожного движения и специальными сигналами, ухудшать их видимость, снижать безопасность движения, мешать проходу пешеходов, уменьшать габариты инженерных сооружений, издавать звуки, которые могут быть услышаны в пределах проезжей части, создавать впечатление нахождения на дороге пешеходов, транспортных средств, животных, других предметов, вызывать ослепление участников движения светом, в том числе отраженным, должны соответствовать требованиям правил, стандартов, технических норм, предъявляемых к конструкциям данного типа.
29. Художественное решение рекламной конструкции должно соответствовать общей концепции рекламного оформления улицы, площади, архитектурного ансамбля.
30. Рекламные конструкции, размещенные на территории городского округа, не должны ухудшать его архитектурный облик, преграждать визуальное восприятие объектов архитектуры, препятствовать формированию единого городского рекламно-информационного пространства. 
31. Рекламная конструкция должна предусматривать подсветку информационного поля, включение которой осуществляется в соответствии с графиком режима работы уличного освещения. 

Для освещения рекламных конструкций должны использоваться световые приборы промышленного изготовления, обеспечивающие выполнение требований электро - и пожаробезопасности. Крепление светового прибора должно обеспечивать его надежное соединение с рекламной конструкцией и выдерживать ветровую и снеговую нагрузку, вибрационные и ударные воздействия.
Исключение могут составлять рекламные конструкции, подсветка которых технически затруднена или нецелесообразна (транспаранты-перетяжки, флаговые композиции, навесы, наземные панно, маркизы, штендеры, скамейки).

32. Проектирование, изготовление, монтаж, эксплуатация и утилизация рекламных конструкций и их частей должна соответствовать установленным требованиям качества и безопасности, предъявляемым к продукции, производственным процессам, эксплуатации и услугам, согласно требованиям технических регламентов в соответствии с законодательством о техническом регулировании.
Опоры рекламных конструкций должны быть изготовлены из материалов, обеспечивающих высокий уровень безопасности при наездах и достаточную устойчивость при ветровой нагрузке и эксплуатации.

33. При установке рекламной конструкции должны учитываться удобство содержания автомобильных дорог и улиц, тротуаров и газонов.

34.   При установке и эксплуатации рекламных конструкций не допускаются механические повреждения фасадов и иных элементов зданий. В случае нанесения указанных повреждений собственник здания или управляющая компания вправе в одностороннем порядке расторгнуть договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции. Поврежденные фасады и иные элементы зданий подлежат восстановлению за счет владельца рекламной конструкции.
35.  При установке и эксплуатации рекламной конструкции строительно-монтажные и электротехнические работы должны выполняться в соответствии с проектной документацией организациями, имеющими свидетельство саморегулированой организации на проведение соответствующих работ, выданные в установленном порядке, либо ответственными за электрохозяйство.

36. Установка и монтаж рекламной конструкции должна производиться в присутствии представителя собственника недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция, или после его письменного уведомления о проведении работ не менее чем за три дня до проведения монтажа.

37. В случае использования фасадов здания, остекления витрин и окон для размещения  брандмауэрных панно, предназначенных для оформления входной группы, а также закрывающих значительную часть главного, бокового или уличного фасадов здания на объектах немуниципальной собственности, устанавливается плата за установку и эксплуатацию рекламной конструкции согласно приложению №1.
38. Размещение и эксплуатация рекламных конструкций:

-  на землях общего пользования не должны создавать помех для пешеходов, уборки улиц и тротуаров и иных работ, связанных с благоустройством города.

-  на зданиях и их конструктивных элементах, строениях, сооружениях, не должны ухудшать архитектурный облик, художественное оформление, создавать помехи для очистки кровель от снега и льда и иных работ, связанных с обслуживанием зданий, снижать их прочность и устойчивость.

39. При проведении работ по установке и монтажу рекламных конструкций на земельных участках, обязательно наличие разрешительных документов на производство земляных работ, выдаваемое в соответствии с Положением «О порядке оформления разрешения на право производства земляных работ при строительстве, реконструкции, ремонте, аварийных работах на территории городского округа».

40. Рекламораспространитель обязан восстановить благоустройство территории и объекта размещения после установки (демонтажа) рекламной конструкции в срок не более 7-ти рабочих дней.
41. Проверку соответствия вновь установленных рекламных конструкций, проектной и иной разрешительной документации требованиям технических регламентов в соответствии с законодательством о техническом регулировании после проведения строительно-монтажных работ проводит технический надзор и городские согласующие организации, установленные настоящим Положением. 
42. Рекламораспространитель  несет ответственность за любые нарушения правил безопасности, общественного порядка,  а также  за  неисправности  и аварийные ситуации,  возникшие из-за нарушения им условий монтажа и эксплуатации рекламной конструкции.
43. Рекламные конструкции не должны оставаться без информационных сообщений. В противном случае должна быть размещена самореклама владельца рекламной конструкции или социальная реклама. Самореклама владельца рекламной конструкции должна иметь художественное оформление, допускается размещение только одного телефонного номера владельца.
44. Смена информационных сообщений на рекламных конструкциях должна производиться без заезда транспортных средств на газоны.
45. Строительно-монтажные и электротехнические работы по установке и эксплуатации рекламной конструкции должны выполняться в соответствии с проектной документацией организациями, имеющими лицензии на проведение соответствующих работ, выданные в установленном порядке, либо ответственными за электрохозяйство.
46. Рекламораспространители, независимо от организационно-правовой формы и формы собственности, обязаны по требованию Комитета за свой счет произвести замену, ремонт, окраску элементов конструкций рекламы, нарушающих архитектурно-градостроительный облик городской среды.
47.  Самовольно установленные рекламные конструкции без разрешительных документов,  оформленных в установленном порядке, подлежат демонтажу силами владельца рекламной конструкции на основании предписания Комитета, с указанием срока проведения демонтажа. 

48. По истечении срока, установленного предписанием, Комитет обращается в УЖКХ администрации для принятия решения о демонтаже рекламной конструкции сторонними организациями либо для разрешения сложившейся ситуации в судебном порядке.

49. В случаи принятия решения о демонтаже рекламной конструкции,  рекламораспространитель уведомляется не позднее чем за пять рабочих дней. Комитет и УЖКХ администрации не несет ответственности перед рекламораспространителем за убытки, возникшие у него вследствие такого демонтажа.

50. Лицо, осуществившее самовольную установку рекламной конструкции, обязано возместить расходы по демонтажу, хранению, а в необходимых случаях уничтожению демонтированных конструкций, по восстановлению рекламного места в первоначальное состояние.
VI.  ПОРЯДОК ОФОРМЛЕНИЯ РАЗРЕШЕНИЯ НА УСТАНОВКУ РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ

51. Установка рекламной конструкции на территории  городского округа допускается только при наличии разрешения главы городского округа на установку рекламной конструкции, подготовленного Комитетом  по заявлению собственника имущества или иного законного владельца соответствующего недвижимого (движимого) имущества либо владельца рекламной конструкции с согласия собственника имущества, за исключением случаев, предусмотренных настоящим Положением.

52. За выдачу разрешения уплачивается государственная пошлина в размере и порядке, установленном налоговым законодательством Российской Федерации.

53. Лица, заинтересованные в установке рекламных конструкций, обращаются в  администрацию городского округа с заявлением на имя главы городского округа, установленной формы (приложение  2).

 К заявлению прилагаются: 
1) план-схема территории, на которой предполагается установка рекламной конструкции, с указанием места расположения конструкции (топографический план – геосъемку), заверенные печатью и подписью заявителя.
2) проект рекламной конструкции,  выполненный силами организации, имеющей свидетельство СРО, в соответствии с действующими СНиП и техническими условиями (в случаях определенных в разделе IV настоящего Положения) 

3) цветные фотографии предполагаемого места установки рекламной конструкции.

4) цветные фотографии (компьютерный монтаж), показывающие размещение рекламной конструкции на местности или объекте недвижимости с тех сторон, с которых воспринимаются изображения на данной конструкции.

5) эскизный проект рекламной конструкции с указанием размеров, материалов, используемых при ее изготовлении, способа крепления.

6) копия документа, подтверждающего право собственности на объект недвижимости, на котором предполагается установка рекламной конструкции, заверенная печатью и подписью собственника.

7) копии устава (1-й и титульный листы) и свидетельства о регистрации собственника объекта недвижимости, на котором предполагается установка рекламной конструкции, заверенные его печатью и подписью.

8) копия договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, заключенного заявителем с собственником объекта, заверенная подписью и печатью заявителя ( договор должен быть заключен сроком на 5 лет).
В случае, если рекламная конструкция будет установлена на здании (сооружении), отнесенном к категории объектов, представляющих историческую, художественную, архитектурную или иную художественную ценность или в зоне охраны таких объектов к заявлению дополнительно прилагаются:

- письменное согласие органа, уполномоченного в сфере охраны объекта культурного наследия, на установку рекламной конструкции на объекте культурного наследия или в зоне охраны объекта культурного наследия;

 - заключение проектной организации о техническом состоянии объекта культурного наследия.

В случае размещения рекламной конструкции на многоквартирном доме:
- вместе с договором на установку и эксплуатацию рекламной конструкции с использованием общего имущества многоквартирного дома должна быть представлена копия протокола общего собрания собственников помещений, заверенная лицом, председательствовавшим на общем собрании и секретарем общего собрания собственников помещений многоквартирного дома.

Решение собственников о согласии условиях на установку рекламной конструкции на многоквартирном доме считается принятым в случае, если за это решение было подано не менее двух третей голосов от общего числа голосов собственников помещений многоквартирного дома.

54. Комитет получает необходимую дополнительную информацию и согласования  у соответствующих организаций в течение тридцати дней. 

Заявитель вправе самостоятельно получить необходимую информацию и согласования соответствующих организаций и предоставить его в Комитет  вместе с заявлением, для сокращения срока оформления разрешения.
После получения всех согласований глава администрации городского округа принимает решение о выдаче или об отказе в выдаче разрешения на установку рекламной конструкции. 

55. Решение в письменной форме о выдаче разрешения (приложение 3) или об отказе в его выдаче должно быть направлено Комитетом заявителю в течение двух месяцев со дня приема от него документов, указанных в пункте 53 настоящего Положения.

56. Решение об отказе в выдаче разрешения должно быть мотивировано и принято исключительно по основаниям, предусмотренным законодательством о рекламе.

57. Разрешение на установку и эксплуатацию  рекламной конструкции выдается заявителю при условии оплаты госпошлины.
58. Разрешение может быть признано недействительным в судебном порядке по иску заинтересованного лица в случае:

1)  несоответствия установки рекламной конструкции в данном месте схеме территориального планирования или генеральному плану;

2) нарушения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки города;

3) документально подтвержденного нарушения прав третьих лиц.

59. Решение об аннулировании разрешения принимается главой городского округа  городского округа исключительно по основаниям, предусмотренным законодательством о рекламе.
Разрешение на установку и эксплуатацию рекламной конструкции,  подготовленное и выданное с нарушением требований, установленных законодательством о рекламе, подлежит аннулированию на основании предписания антимонопольного органа, в иных случаях, предусмотренных действующим законодательством.
VII. ТРЕБОВАНИЯ ПО УСТАНОВКЕ И ДЕМОНТАЖУ РЕКЛАМНЫХ

 КОНСТРУКЦИЙ НА ОБЪЕКТАХ
МУНИЦИПАЛЬНОЙ СОБСТВЕННОСТИ
60. Юридические лица и физические лица - индивидуальные предприниматели, желающие произвести установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, ином движимом или недвижимом имуществе обращаются с заявлением в администрацию городского округа, в случае использования  объектов муниципальной собственности и объектов находящихся в распоряжении в силу Закона.
61. В заявлении должны быть указаны:

1) полные данные о заявителе, в том числе: организационно-правовая форма, название, адрес его месторасположения, банковские реквизиты;

2) вид рекламной конструкции;

3) адрес места расположения рекламной конструкции.
62. К заявлению прилагаются документы, указанные в пункте 53 настоящего Положения, за исключением подпункта 2).
         
63. Комитет  рассматривает обращение в течение 30 дней и предварительно согласовывает  или не согласовывает возможность предоставления рекламного места для установки и эксплуатации рекламной конструкции с извещением заявителя в письменной форме.

В случае положительного согласования, поступивший материал передается в УМС для проведения торгов, в порядке,  установленном разделом VIII  настоящего положения.
  64.  По договору на установку и эксплуатацию рекламной конструкции собственнику рекламной конструкции за плату предоставляется право по ее установке и эксплуатации на рекламном месте (земельном участке, недвижимом, движимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности или распоряжении городского округа). 
65. Плата по договору устанавливается на основании методики расчета платы за установку и эксплуатацию рекламных конструкций (приложение 1) и является начальной ценой договора и ежегодной платой на срок договора.

66. Порядок внесения платы устанавливается договором (приложение 4). Плата за установку и эксплуатацию рекламных конструкций в отношении объектов, находящихся в муниципальной собственности, составляющих муниципальную казну,  либо на земельных участках  находящихся в распоряжении городского округа в силу Закона,  является  доходом  местного бюджета.
В случае размещения рекламных конструкций на имуществе, находящемся в оперативном управлении либо хозяйственном ведении является доходами учреждения  либо предприятия.
67. Право, приобретенное рекламораспространителем по договору, не может быть передано им другим лицам, в том числе в случае смены владельца рекламной конструкции.

68. Монтаж рекламной конструкции производится в присутствии представителя собственника рекламного места (имущества), к которому присоединяется рекламная конструкция, или после его письменного уведомления о проведении работ не менее чем за три дня до проведения монтажа.
69. В последний день срока действия договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции рекламораспространитель обязан демонтировать рекламную конструкцию и передать имущество по акту приема передачи стороне, предоставляющей место под размещение рекламной конструкции.

В случае невыполнения обязанности по демонтажу рекламной конструкции, уполномоченные органы (УМС, Комитет) обращается в УЖКХ.

УЖКХ, обратившееся за осуществлением демонтажа рекламной конструкции силами сторонних организаций, в случае добровольного отказа от демонтажа рекламораспространителем, ответственность за возникшие убытки у рекламораспространителя не несет.
РРекламораспространитель возмещает расходы по демонтажу рекламной конструкции.
70. При отсутствии возможности установить владельца самовольно размещенной рекламной конструкции на землях общего пользования, земельных участках, зданиях, сооружениях и иных объектах муниципальной собственности и объектах, находящихся в распоряжении, в силу закона,  собственник имущества – УМС совместно с Комитетом принимает решение о проведении принудительного демонтажа силами сторонних организаций, обратившись с соответствующим обращением в УЖКХ. До момента демонтажа составляется акт обследования объекта, который подписывается членами комиссии в составе: Главного Управления МВД по Челябинской области Межмуниципального отдела «Чебаркульский» (по согласованию), службой судебных приставов (по согласованию), администрацией городского округа, УЖКХ, Комитетом, УМС администрации, заинтересованных организаций.
71. Лицо, осуществившее самовольную установку рекламной конструкции, обязано внести оплату соответствующую размеру за фактическое размещение рекламной конструкции на объектах муниципальной собственности.

VIII. О ПОРЯДКЕ ОРГАНИЗАЦИИ И ПРОВЕДЕНИЯ ТОРГОВ (КОНКУРСОВ, АУКЦИОНОВ) НА ПРАВО ЗАКЛЮЧЕНИЯ ДОГОВОРА НА УСТАНОВКУ И ЭКСПЛУАТАЦИЮ РЕКЛАМНОЙ КОНСТРУКЦИИ НА ТЕРРИТОРИИ ЧЕБАРКУЛЬСКОГО ГОРОДСКОГО ОКРУГА

ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

72. Основные цели торгов:

1) установка и эксплуатация рекламных конструкций в соответствии с законодательством о рекламе;

2) пополнение местного бюджета за счет установки и эксплуатации рекламных конструкций с использованием имущества, которым органы местного самоуправления городского округа вправе распоряжаться в соответствии с действующим законодательством;

3) развитие визуальной информации и улучшение внешнего облика городского округа;

4) оптимизация установки и эксплуатации рекламных конструкций с использованием имущества, которым органы местного самоуправления городского округа вправе распоряжаться в соответствии с действующим законодательством, повышение уровня дизайнерских и конструктивных решений, степени надежности рекламных конструкций;

5) создание равных условий и возможностей для установки и эксплуатации рекламных конструкций с использованием имущества, находящегося в муниципальной собственности городского округа, или имущества, которым органы местного самоуправления городского округа вправе распоряжаться в соответствии с действующим законодательством.

73. Основными принципами проведения торгов являются единство требований для всех участников, открытость и доступность информации о проведении торгов, гласность и состязательность при проведении торгов.

74. Предметом торгов является право на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, которым органы местного самоуправления городского округа вправе распоряжаться в соответствии с действующим законодательством (далее - договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции).

75. Торги могут проводиться как в форме конкурса, так и в форме аукциона.

1) Выигравшим торги на аукционе признается лицо, предложившее наиболее высокую цену, а по конкурсу - лицо, которое по заключению конкурсной комиссии предложило лучшие условия.

2) Форма проведения торгов (аукцион или конкурс) определяется Организатором торгов, в соответствии с настоящим Положением.
3) Аукцион является открытым по составу участников и по способу подачи предложений.

4) Конкурс является открытым по составу участников и закрытым по способу подачи предложений.

5) Торги проводятся при наличии не менее двух заявок по предмету торгов (по каждому лоту).

ОРГАНИЗАТОР ТОРГОВ

76. В качестве Организатора торгов выступает УМС администрации городского округа (далее - Организатор торгов).

77. Организатор торгов: 
1) принимает решение о дате, времени и месте проведения торгов на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, о форме проведения торгов (аукцион или конкурс);

2) устанавливает перечень лотов, выставляемых на торги и начальную цену предмета торгов, определенную в соответствии с методикой расчета настоящего Положения;

3) определяет размер, срок и условия внесения задатка физическими или юридическими лицами, намеревающимися принять участие в торгах (далее - претенденты);

4) определяет место, дату начала и окончания приема заявок на участие в торгах (далее - заявки);

5) организует подготовку и публикацию извещения о проведении торгов;

6) принимает от претендентов заявки (с прилагаемыми к ним документами) и ведет их учет по мере поступления в журнале регистрации заявок с присвоением каждой заявке номера;

7) обеспечивает сохранность заявок и прилагаемых к ним документов;

8) по письменным запросам претендентов дает разъяснения по процедуре проведения торгов, если указанный запрос поступил к нему не позднее чем за пять рабочих дней до окончания подачи заявок на участие в торгах;
9) определяет величину повышения начальной цены предмета торгов ("шаг аукциона") при проведении торгов в форме аукциона, "шаг аукциона" устанавливается в извещении о проведении торгов и остается единым в течение всех торгов;

10) принимает на счет, указанный в извещении о проведении торгов, задатки, а также  возвращает задатки в случаях, предусмотренных законодательством РФ;
11) принимает решение о признании претендентов участниками торгов или об отказе в допуске к участию в торгах по основаниям, установленным действующим законодательством, и уведомляет претендентов о принятом решении;
12) проводит торги, определяет победителя торгов или признает торги не состоявшимися;

13) заключает с победителями торгов договоры на установку и эксплуатацию рекламной конструкции;

14) осуществляет иные функции, возложенные на Организатора торгов настоящим разделом и Положением о рекламе.

КОНКУРСНАЯ (АУКЦИОННАЯ) КОМИССИЯ

78. Для проведения торгов в соответствии с настоящим Положением создается постоянно действующая конкурсная (аукционная) комиссия (далее - комиссия). Комиссия осуществляет функции конкурсной комиссии, если проводятся торги в форме конкурса, либо функции аукционной комиссии - при проведении аукциона.

79. Персональный состав комиссии утверждается приказом Организатора торгов в зависимости от содержания заявления:

- в случае поступления заявления о размещении рекламы на земельном участке состав комиссии формируется из представителей, присутствие которых необходимо для принятия решения по вопросам в сфере земельных правоотношений;

- в случае поступления заявления о размещении рекламы на иных объектах недвижимости состав комиссии формируется из представителей, присутствие которых необходимо для принятия решения по вопросам в сфере имущественных правоотношений.
80. Комиссия:

1) осуществляет контроль за соблюдением порядка проведения торгов;

2) определяет победителя торгов в соответствии с условиями торгов. По итогам торгов составляется протокол о результатах торгов, который подписывается всеми членами комиссии;

3) принимает решение о признании торгов несостоявшимися в установленных Положением о торгах случаях;

4) осуществляет иные полномочия, связанные с проведением торгов, в соответствии с настоящим Положением о торгах.

81. Комиссия не вправе предъявлять дополнительные требования к участникам торгов.
82. Заседания комиссии являются правомочными, если на них присутствует не менее 2/3 от общего числа членов комиссии.

83. Решения комиссии принимаются простым большинством голосов присутствующих на заседании членов комиссии, при равенстве голосов голос председателя комиссии является решающим.

84. Председатель комиссии организует ее работу, председательствует на заседаниях и представляет комиссию в органах власти и других организациях.

85. Заместитель председателя комиссии выполняет функции председателя в случае его отсутствия или по его поручению.

 ИЗВЕЩЕНИЕ О  ПРОВЕДЕНИИ  ТОРГОВ

86. Извещение о проведении торгов должно быть опубликовано в официальных средствах массовой информации Организатором торгов не менее чем за 30 дней до их проведения.

87. Извещение о проведении торгов должно содержать следующие сведения:

1) наименование организатора торгов, принявшего решение о проведении торгов, реквизиты указанного решения;

2) информацию о форме торгов и критерии выбора победителя;

3) предмет торгов (лот) с указанием номера лота и месторасположение установки рекламных конструкций;

4) начальную цену предмета торгов;

5) "шаг аукциона" (в случае проведения торгов в форме аукциона);

6) размер, сроки и порядок внесения задатка, реквизиты счета для его перечисления;

7) перечень документов, необходимых для участия в торгах, 
8) условия и сроки заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции;

9) дату, время, место и порядок проведения торгов;

10) дату, время начала и окончания приема заявок;

11) дату, время, место и порядок определения участников торгов;

12)  о лицах, участие которых в торгах ограничено.
УСЛОВИЯ УЧАСТИЯ В ТОРГАХ

88. Для участия в торгах претендент (юридическое или физическое лицо) представляет Организатору торгов (лично или через своего представителя) в установленный в извещении о проведении торгов срок:

1) заявку, с указанием реквизитов счета для возврата задатка (типовая форма, утверждена настоящим Положением);

2) копии документов, удостоверяющих личность (для физических лиц);

3) документы, подтверждающие внесение задатка.

4) информацию об общей площади информационных полей рекламных конструкций. 
5) в случае подачи заявки представителем претендента предъявляется доверенность, оформленная в соответствии с действующим законодательством.

89. Один претендент имеет право подать только одну заявку на участие в торгах по каждому лоту.

90. Заявка и опись представленных документов составляются в двух экземплярах, один из которых остается у Организатора торгов, другой - у претендента. 
91. Заявка с прилагаемыми к ней документами регистрируется Организатором торгов в журнале приема заявок с присвоением каждой заявке номера и с указанием даты и времени подачи документов. На каждом экземпляре документов Организатором торгов делается отметка о принятии заявки с указанием номера, даты и времени подачи документов.

92. Заявка, поступившая по истечении срока ее приема, вместе с документами по описи возвращается в день ее поступления претенденту или его уполномоченному представителю под расписку.

На заявке делается отметка об отказе в принятии документов с указанием причины отказа.

93. Претендент имеет право отозвать принятую Организатором торгов заявку до окончания срока приема заявок, уведомив об этом (в письменной форме) Организатора торгов. Организатор торгов обязан возвратить внесенный задаток претенденту в течение пяти рабочих дней со дня регистрации отзыва заявки в журнале приема заявок. В случае отзыва заявки претендентом позднее даты окончания приема заявок задаток возвращается в порядке, установленном для участников торгов.

94. Для участия в торгах претендент вносит задаток в размере, сроки и порядке, которые указаны в извещении о проведении торгов. Размер задатка устанавливается Организатором торгов в пределах от пяти до десяти процентов от начальной цены предмета торгов.

95. В случае если претендент намерен приобрести несколько лотов, задаток оплачивается по каждому лоту.

96. При проведении торгов в форме конкурса представляется также запечатанный конверт с конкурсными предложениями по цене предмета торгов и другим условиям конкурса. Предложения претендента оформляются в печатном виде с указанием номера лота (лотов), подписью и (или) печатью претендента. 
97. В день определения участников торгов, установленный в извещении о проведении торгов, Организатор торгов рассматривает заявки и документы претендентов, устанавливает факт поступления от претендентов задатков на основании выписки (выписок) с соответствующего счета (счетов). По результатам рассмотрения документов Организатор торгов принимает решение о признании претендентов участниками торгов или об отказе в допуске претендентов к участию в торгах, которое оформляется протоколом. В указанном акте приводится перечень принятых заявок с указанием имен (наименований) претендентов, перечень отозванных заявок, имена (наименования) претендентов, признанных участниками торгов, а также имена (наименования) претендентов, которым было отказано в допуске к участию в торгах, с указанием оснований отказа.

98. Претендент не допускается к участию в торгах по следующим основаниям:

1) заявка подана лицом, в отношении которого законодательством Российской Федерации установлены ограничения в участии в торгах 
2) представлены не все документы в соответствии с перечнем, указанным в извещении о проведении торгов, или оформление необходимых документов не соответствует законодательству Российской Федерации;

3) заявка подана лицом, не уполномоченным претендентом на осуществление таких действий;

4) не подтверждено поступление в установленный срок задатка на счет (счета), указанный в извещении о проведении торгов;

5) участником торгов (в форме аукциона или конкурса) не вправе быть лицо, занимающее преимущественное положение в сфере распространения наружной рекламы на момент подачи заявки на участие в торгах. Если по результатам проведения аукциона или конкурса лицо приобретает преимущественное положение, данные результаты являются недействительными.

99. Организатор торгов обязан вернуть внесенный задаток претенденту, не допущенному к участию в торгах, в течение 5 рабочих дней со дня  признания претендентов участниками торгов.

100. Претенденты, признанные участниками торгов, и претенденты, не допущенные к участию в торгах, уведомляются о принятом решении не позднее следующего рабочего дня признания претендентов участниками торгов или об отказе в допуске претендентов к участию в торгах способами, предусмотренными законодательством.
101 Решение об отказе в проведении торгов может быть принято Организатором торгов в сроки, предусмотренные законодательством Российской Федерации, о чем он извещает участников торгов не позднее трех рабочих дней со дня принятия данного решения и возвращает в течение пяти рабочих дней внесенные ими задатки.

102. Последствия отказа от проведения торгов определяются в соответствии с  законодательством Российской Федерации.

ПОРЯДОК ПРОВЕДЕНИЯ ТОРГОВ И ОПРЕДЕЛЕНИЕ ПОБЕДИТЕЛЯ

103. Процедура проведения торгов в форме аукциона:

1) проведение аукциона осуществляется Организатором торгов;

2) перед началом аукциона участникам аукциона выдаются пронумерованные билеты участников аукциона;

3)  участники поднимают пронумерованные карточки после оглашения аукционистом начальной цены и каждой последующей цены, если они готовы приобрести право на заключение договора по заявленной цене;

4) Аукционист называет номер карточки участника аукциона, который первым согласился с начальной или последующей ценой, указывает на этого участника и объявляет заявленную цену как цену продажи. При отсутствии предложений со стороны иных участников аукционист повторяет эту цену три раза. Если после третьего повторения объявленной цены ни один из участников не поднял карточку, аукцион завершается. Победителем аукциона признается тот участник аукциона, номер карточки которого был назван аукционистом последним. 

5) по завершении аукциона аукционист объявляет о продаже права на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, называет его продажную цену и номер билета участника аукциона - победителя;

6) победителем аукциона признается тот участник аукциона, номер билета которого и заявленная им цена были названы аукционистом последними;

7) цена, предложенная победителем аукциона, заносится в протокол о результатах торгов.

104. Процедура проведения торгов в форме конкурса:

1) в установленное в извещении время комиссия по проведению торгов вскрывает запечатанные конверты с предложениями участников торгов;

2) перед вскрытием конвертов конкурсная комиссия проверяет целостность указанных конвертов, что фиксируется в протоколе о результатах торгов;

3) при вскрытии конвертов и оглашении предложений могут присутствовать все участники конкурса или их представители, имеющие надлежащим образом оформленную доверенность, а также с согласия конкурсной комиссии представители средств массовой информации;

4) комиссия оценивает предложения участников конкурса на основании критериев выбора победителя торгов, указанных в извещении о проведении торгов;

5) цена предложения должна быть указана цифрами и прописью, при этом, если цифрой и прописью указаны разные цены, комиссия принимает во внимание цену, указанную прописью;

6) предложения, содержащие цену ниже начальной цены предмета торгов, не рассматриваются;

7) после вскрытия конвертов и оглашения конкурсных предложений участников комиссия в случае выявления несоответствия предложенной участниками цены реальной рыночной стоимости предмета торгов, указанной в извещении о проведении торгов, вправе признать торги несостоявшимися и объявить повторные торги по таким позициям;

8) при проведении конкурса победителем конкурса признается лицо, которое по заключению конкурсной комиссии предложило лучшие условия;

9) определение победителя конкурса осуществляется на основании следующих критериев:

9.1) максимальное предложение по цене предмета торгов;

9.2) наилучшие предложения по благоустройству территории;

9.3) наилучшие предложения по праздничному оформлению;

9.4) наилучшие предложения участника конкурса по другим условиям конкурса, содержащимся в извещении о проведении торгов;

9.5) при равенстве предложений победителем признается тот участник конкурса, чья заявка была подана раньше.

105. Торги признаются несостоявшимися в следующих случаях:

1) если на участие в торгах подано менее двух заявок;

2) ни один из участников после троекратного объявления начальной цены предмета торгов не поднял билет участника аукциона;

3) победитель торгов уклонился от подписания протокола о результатах торгов и договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

106. Комиссия составляет протокол о признании торгов несостоявшимися, представленные документы и внесенные задатки возвращаются участникам торгов.

107. При соблюдении требований законодательства договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции заключается с лицом, которое являлось единственным участником торгов.

108. В случае признания торгов несостоявшимися Организатор торгов вправе объявить повторное проведение торгов.

109. В случае если победитель торгов уклонился от подписания протокола о результатах торгов или договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, комиссия вправе определить победителя из числа оставшихся участников торгов. При этом:

1) в случае проведения торгов в форме конкурса победителем торгов признается лицо, предложения которого наиболее полно соответствуют условиям конкурса после предложений лица, уклонившегося от подписания протокола о результатах торгов или договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции;

2) в случае проведения торгов в форме аукциона победителем торгов признается лицо, предложившее предпоследнюю максимальную цену, до  предложенной цены победителем торгов.


ОФОРМЛЕНИЕ РЕЗУЛЬТАТОВ ТОРГОВ

110. Результаты проведения торгов оформляются протоколом о результатах торгов, который подписывается всеми присутствующими членами комиссии, победителем торгов в день проведения торгов.

111. Член комиссии, не согласившийся с решением комиссии, имеет право приложить к протоколу о результатах торгов свое особое мнение в письменной форме.

112. Протокол о результатах торгов составляется в двух экземплярах, имеющих одинаковую силу, один из которых передается победителю торгов, а второй остается у Организатора торгов.

113. В протоколе указываются:

1) состав комиссии;

2) предмет торгов и его основные характеристики;

3) наименование участников торгов;

4) предложения участников торгов;

5) результаты торгов с указанием цены права на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, предложенной победителем торгов;

6) победитель торгов.

114. Протокол о результатах торгов является основанием для заключения с победителем торгов договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

115. Договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции подлежит заключению в срок не позднее 20 дней со дня подписания протокола о результатах торгов.

116. Организатор торгов в течение 3 дней со дня подписания протокола о результатах торгов передает победителю торгов проект договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, который в случае проведения торгов в форме конкурса составляется путем включения предложений победителя конкурса в проект договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

117. Победитель торгов должен подписать и заверить печатью указанный проект договора и вернуть его Организатору торгов в срок не позднее установленного в извещении о проведении торгов срока заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

118. В течение пяти рабочих дней со дня проведения торгов участникам торгов, не ставшим победителями торгов, возвращаются внесенные задатки по соответствующим лотам.

119. Победителю торгов по соответствующему лоту задаток засчитывается в сумму оплаты за право на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

120. Победитель торгов в случае уклонения от подписания протокола о результатах торгов либо в дальнейшем от подписания договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции утрачивает внесенный задаток.

121. Организатор торгов, уклонившийся от подписания протокола о результатах торгов, обязан возвратить победителю торгов задаток в двойном размере, а также возместить убытки, причиненные участием в торгах, в части, превышающей сумму задатка.

122. Победитель торгов, оплативший право на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, вправе приступить к монтажу рекламной конструкции после оформления в установленном законодательством порядке разрешения на установку рекламной конструкции и заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

РАЗРЕШЕНИЕ СПОРОВ

123. Торги, проведенные с нарушением правил, установленных законом, могут быть признаны судом недействительными по иску заинтересованного лица.

124. Признание торгов недействительными влечет недействительность договора, заключенного с лицом, выигравшим торги.
IX. ОТВЕТСТВЕННОСТЬ 
ЗА НАРУШЕНИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

125. Лица, допустившие нарушение настоящего Положения, несут ответственность в соответствии с действующим законодательством.
126. При причинении ущерба рекламной конструкцией гражданам или имуществу юридических лиц рекламораспространитель несет ответственность по возмещению убытков в порядке, установленном действующим законодательством.
127. Нарушение Правил благоустройства территории Чебаркульского городского округа (без получения соответствующего разрешения), влечёт за собой ответственность, предусмотренную законодательством.
128. Рекламораспространитель обязан выполнять все требования, предписания органов, регулирующих отношения в сфере распространения наружной рекламы и информации, связанные с выполнением ими своих контрольных функций.

Председатель комитета 
архитектуры, градостроительства
и землепользования                                                                              С.В. Шацкий
Приложение  1
к решению

Собрания депутатов

Чебаркульского городского округа

от _________ 2012 г. N ____

МЕТОДИКА РАСЧЕТА ПЛАТЫ ЗА УСТАНОВКУ И ЭКСПЛУАТАЦИЮ РЕКЛАМНОЙ КОНСТРУКЦИИ
1. Плата за установку и эксплуатацию рекламной конструкции в городском округе определяется следующим образом:

П = БС x S x T x К1 x К2 x К3 x К4 x К5 x К6 х К7, где:

П – годовой размер платы за установку и эксплуатацию рекламной конструкции, руб.;

БС - базовая ставка, установленная в размере 45 руб./кв. м, в год  с учетом ставки рефинансирования  ЦБ РФ;

S - площадь информационного поля рекламной конструкции, кв. м.

Площадь информационного поля определяется как площадь полезной обозреваемой поверхности рекламного сообщения (плаката, стенда, иного вида рекламной конструкции).

T - период эксплуатации конструкции, принимается равным единице при эксплуатации рекламной конструкции 1 календарный год. В остальных случаях T = n x 1/12 либо T = n x 1/365,

где n - количество месяцев либо дней эксплуатации рекламной конструкции.

Коэффициент К1 – отражает зависимость размера платы от площади информационного поля рекламной конструкции и определяется по таблице № 1

Таблица N 1

	S (кв. м)
	Значение К1

	до 14
	2  

	свыше 14 до 58 
	1,4

	свыше 58 до 99 
	1,2

	свыше 99 до 200
	0,8

	более 200
	0,5


Коэффициент К2 – отражает зависимость размера платы от вида рекламной конструкции и определяется по таблице № 2:

Таблица N 2

	Вид
	Значение К2

	транспаранты-перетяжки
	6

	кронштейны
	4

	крышные установки
	3

	настенные панно
	2,5

	объемно-пространственные конструкции
	2,5

	рекламные акции
	3

	щитовые установки
- среднего формата (от 4,5 до 10 кв.м);

- большого формата (от 10 до 18 кв.м);

- сверхбольшого формата (более 18 кв.м).


	2,5
2,0

2,0

	сити – формат (до 4,5 кв.м);
	3, 5

	брандмауэрные панно
	2

	проекционные установки
	2

	электронные экраны (электронные табло)
	2

	Реклама на ограждениях
	3

	Малая архитектурная форма
	2,5

	остальные
	1


Коэффициент К3 – отражает коммерческую ценность рекламной конструкции в зависимости от территориального расположения и определяется по таблице № 3:

Таблица N 3

	Городская зона
	Значение К3

	зона 1
	3

	зона 2
	2,5

	зона 3
	2

	зона 4
	1


Перечень городских зон установлен пунктом 2 настоящего Приложения.

Коэффициент К4 – коэффициент, учитывающий применение современных технологий, определяется по таблице № 4:

Таблица N 4

	Вид
	Значение К4

	для конструкций с автоматической сменой экспозиции,
роллеров, скроллеров и других динамических         
конструкций
	1,6

	при отсутствии подсвета
	1,5

	газосветная и неоновая реклама
	0,8

	в остальных случаях
	1


При расчете коэффициент К4 применяется для каждой стороны рекламной конструкции. Отсутствие подсвета определяется как неиспользуемая возможность подключения рекламной конструкции к электрическим сетям.

Коэффициент К5 – повышающий коэффициент, учитывающий упущенную возможность использования стороны Б (обратная сторона по ходу движения) для щитовых конструкций.

К5 = 1,5 при неиспользовании стороны Б для щитовых конструкций, в остальных случаях К5 = 1.
Коэффициент К6 – повышающий коэффициент, применяемый со значением равным 3 в случае эксплуатации рекламной конструкции без размещения информации или без подсвета, или с поврежденным рекламным полем сроком более семи дней. В остальных случаях К6 = 1.
Коэффициент К7 – понижающий коэффициент, принимается равным 0,5, в случае использования фасадов здания, остекления витрин и окон для размещения  брандмауэрных панно, предназначенных для оформления входной группы, а также закрывающих значительную часть главного, бокового или уличного фасадов здания на объектах немуниципальной собственности (включая объекты недвижимости).
2. В целях расчета размера платы за установку и эксплуатацию рекламной конструкции в городском округе устанавливаются следующие городские зоны:

Зона N 1

Улица Ленина

Улица Мира

Улица Крупской

Улица Карпенко

Улица Калинина

Улица 9 Мая

Зона №2
Улица Электростальская
Улица Октябрьская

Улица 1 Мая

Улица Шоссейная

Улица Дзержинского

Улица Суворова

Улица Советская

Миасское шоссе
Улица Пугачева
Улица Станционная
а/д « Еловое –Кисегач»

а/д «Чебаркуль – Мисяш- Автодорога М-5 «Урал»

а/д «Чебаркуль – Уйское-Сурменево – Магнитогорск»

а/д  «Миасс –Чебаркуль»
Зона N 3
Подъездные пути к базам отдыха
а/д « Чебаркуль –раз.Кисегач»

а/д «Обход г.Чебаркуль»
Улица Куйбышева
Улица Восточная
Улица Заря

Улица Комсомольская

Улица Молодежи

Улица Энгельса

Улица 8 Марта
Улица Уральская
Улица 40 лет Победы
Улица Кирова
Улица Крылова

Улица Железнодорожная

Улица Еловая

Улица Миасская

Улица Еловская

Переулок Крутой

Переулок Школьный

Улица Мичурина

Улица Набережная 
Улица Пионерская
Улица Колхозная

Улица Железнодорожная

Улица Вокзальная
Зона N 4

Все остальные улицы и проезды, не вошедшие в зоны NN 1, 2, 3. В случае пересечения зон применяется больший коэффициент К3. Пересечением зон является территория протяженностью 100 метров от края дороги.
Председатель комитета 
архитектуры, градостроительства
и землепользования                                                                              С.В. Шацкий
Приложение 2 
к решению

Собрания депутатов

Чебаркульского городского округа

от _________ 2012 г. N ____                                                                                              
Заявление
на установку рекламной конструкции
 Прошу предоставить рекламное место, расположенное по адресу: ________________________________________________________________
 и принадлежащее __________________________________________________
 для установки рекламной конструкции, оформленной в виде ______________
 для размещения рекламной информации площадью______кв. м.
 на период с _______________ по _____________________
 __________________________________________________________________
    Организационно-правовая форма, полное наименование и адрес заявителя
 __________________________________________________________________
 Расчетный счет_________________           в _____________________________
 ИНН____________________        КПП______________________________
 Свидетельство о гос регистрации _____________________________________
Паспортные данные (для физического лица) ____________________________
Ф.И.О. (полностью) руководителя организации, телефон
 Должность, Ф.И.О. (полностью) исполнителя по рекламе, телефон
 "__"________________ 20   г.                                              Подпись, печать
Приложение  3
к решению

Собрания депутатов

Чебаркульского городского округа

от _________ 2012 г. N ____                                                                                              
Дата регистрации:«____» _________2010 г.                                                              

Срок действия: до «___» __________20___г.                      
.                                                                                                 
БЛАНК

РАЗРЕШЕНИЯ НА УСТАНОВКУ РЕКЛАМНОЙ КОНСТРУКЦИИ

	Владелец рекламной конструкции:

	Временная

рекламная

конструкция
	Высота, м
	Длина, м
	Площадь одной стороны,

кв. м
	Количество сторон



	
	
	
	
	

	Адрес рекламного места:

	Собственник рекламного места (лицо, обладающее иным вещным правом):                           



	Собственник рекламного места   (лицо, обладающее иным вещным правом)       

разрешает установку рекламной конструкции по указанному адресу и месту на

срок:                        

	
	с
	
	по
	

	Дата Разрешения и регистрационный номер согласно Реестру    

рекламных конструкций:  

	Разрешение получил:                                         

Ф.И.О. ____________________________________                 

доверенность _________ от "__" _________ г.            

	Место для фотомонтажа рекламного места

с установленной на нем рекламной конструкцией

(место размещения рекламной конструкции, поверхность

зданий, сооружений, иных объектов или земельных участков,

используемая для размещения на ней наружной рекламы)


	
                   

	Место для карты (схемы) размещения

рекламной конструкции                                      

	Место для фотографии рекламного места без

установленной на нем рекламной конструкции

(место размещения рекламной конструкции, поверхность

зданий, сооружений, иных объектов или земельных участков,

используемая для размещения на ней наружной рекламы)                                               

│                                                            
Место для фотографии рекламного изображения         

    (представляется заявителем по факту смены рекламного    

              изображения с датой поступления)   




	            

	Комплект документов    получен.

 Содержание проверено.  Госпошлина оплачена. 

Комитет архитектуры, градостроительства и землепользования
____________
 "__" ______ 20__ г.

Вх. N ____________ 

М.П.
	Заявитель принял бланк Разрешения для   самостоятельного согласования с   уполномоченными органами  Представитель заявителя:________________

"__" ______ 20__ г.

М.П.  
	Собственник рекламного места или лицо, обладающее иным вещным правом  

	
	
	________________

"__" ______ 20__ г.

М.П.

	  СОГЛАСОВАНО:

	
	
	

	
	
	


Особые условия согласующих инстанций

___________________________________________________________
___________________________________________________________
__________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________

Памятка
1. Разрешение на установку рекламной конструкции выдается сроком на пять лет.

2. В случае необходимости распространения наружной рекламы после истечения срока разрешения на установку рекламной конструкции заявитель, выполнивший обязательства договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, имеет преимущественное право на пролонгацию разрешения на установку  и эксплуатацию рекламной конструкции и договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции. Заявка на пролонгацию подается не позднее чем за два месяца до окончания срока действия разрешения на установку рекламной конструкции.

3. Органом местного самоуправления муниципального образования решение об аннулировании разрешения на установку рекламной конструкции принимается:

- в течение месяца со дня направления ему владельцем рекламной конструкции уведомления в письменной форме о своем отказе от дальнейшего использования разрешения на установку рекламной конструкции;

- в течение месяца с момента направления ему собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, документа, подтверждающего прекращение договора, заключенного между таким собственником или таким владельцем недвижимого имущества и владельцем рекламной конструкции;

- в случае, если в течение года со дня выдачи разрешения на установку рекламной конструкции рекламная конструкция не установлена;

- в случае, если рекламная конструкция используется не в целях распространения рекламы.

Приложение 4
к решению

Собрания депутатов

Чебаркульского городского округа

от _________ 2012 г. N ____                                                                                              
/Форма/
ДОГОВОР N ___

НА УСТАНОВКУ И ЭКСПЛУАТАЦИЮ РЕКЛАМНОЙ КОНСТРУКЦИИ

г. Чебаркуль 






«_____» ______2012 г.

Управление муниципальной собственности администрации Чебаркульского городского округа (далее УМС), действующее от имени муниципального образования «Чебаркульский городской округ», именуемое в дальнейшем Собственник имущества, основной государственный регистрационный номер 1027401141130, местонахождение: 456440, Челябинская обл., г.Чебаркуль, ул. Ленина, д.13-А, в лице  начальника Управления муниципальной собственности администрации __________________________________________, действующего на основании распоряжения главы муниципального образования «Чебаркульский городской округ» от ______________ года № ________ и Устава УМС, Протокола об итогах аукциона на право заключения  договора на установку  и эксплуатацию рекламной конструкции с одной стороны, 

__________________________________________________________________именуемый в дальнейшем Рекламораспространитель, основной государственный регистрационный номер записи о государственной регистрации ________________, зарегистрированный по адресу: __________________________, с другой стороны,  на основании приказа УМС от ______________ № ___, заключили настоящий договор о следующем:
1. Предмет договора

1.1. Управление муниципальной собственности администрации Чебаркульского городского округа (далее УМС) предоставляет за плату Рекламораспространителю рекламное место для установки и эксплуатации рекламной конструкции ____________________________________________________________на

(тип рекламной конструкции)

принадлежащему ему _____________________________________________

(земельный  участок,  здание,  сооружение и т.д., на котором устанавливается рекламная   конструкция) (далее - Имущество), расположенное по адресу: __________________________________________________________________.
1.2. Характеристики рекламной конструкции, устанавливаемой на рекламном месте (Имуществе), принадлежащем Собственнику:

	Тип рекламной
конструкции  
	Высота (ширина) м
	Длина, м
	Площадь информационного  
поля одной стороны, кв. м
	Количество
сторон    

	
	
	
	
	


1.3. Рекламное место, на котором устанавливается рекламная конструкция, находится в собственности (распоряжении) Чебаркульского городского округа.

1.4. Сведения о техническом состоянии рекламного места, передаваемого Рекламораспространителю, отражаются в Акте приема-передачи рекламного места, являющемся неотъемлемой частью настоящего Договора.

2. Сроки действия Договора

2.1. Настоящий договор заключается сроком на 5 (пять)  лет, с "____" ________ 20__ г. по "____" _________________ 20__ г.
2.2. Настоящий договор вступает в силу с момента его подписания сторонами.

2.3. В случае если срок действия Разрешения на установку рекламной конструкции, указанной в п.1.1 настоящего договора меньше срока действия настоящего договора, датой окончания договора считается дата окончания действия  вышеназванного разрешения.

2.4. По окончанию срока действия настоящего договора обязательства сторон прекращаются.

3. Платежи и расчеты по Договору

3.1. Размер ежегодной оплаты по данному договору на установку и эксплуатацию рекламной конструкции составляет ____ рублей (_______) __ копеек с учетом ранее перечисленной суммы задатка в размере ______ рублей (____) ____ копеек.
3.2. Размер платы по настоящему договору установлен по результатам аукциона (конкурса) на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на рекламном месте (земельном участке, движимом, недвижимом имуществе, находящегося в собственности (распоряжении) МО «Чебаркульский городской округ»). 

Протокол об итогах аукциона (конкурса) является неотъемлемой частью настоящего договора.

3.3. Плата в сумме ____ рублей (___ )____ копеек  перечисляется Рекламораспространителем по реквизитам:

Получатель: УФК по Челябинской области (Управление муниципальной собственности администрации Чебаркульского городского округа, л/с 04693021600) ИНН 7420003663, КПП 742001001, ОКАТО 75458000000, р/с 40101810400000010801 в ГРКЦ ГУ Банка России по Челябинской области г.Челябинск, БИК 047501001, КБК 44711109044040000120.

3.4. Размер годовой платы на установку и эксплуатацию рекламной конструкции исчисляется с даты, указанной в пункте 2.1 Договора.

3.5. Оплата по настоящему Договору вносится Рекламораспространителем в полном объеме до ___ (дата _______) ежегодно.

3.6. Нарушение оплаты по договору в соответствии с п. 3.3 начисляется пени в размере одной трехсотой ставки рефинансирования Центрального банка Российской Федерации, действующей на день выполнения денежного обязательства, от неуплаченной суммы за каждый день просрочки.

3.7. Плата за установку и эксплуатацию рекламной  конструкции  подлежит изменению не чаще одного раза в год, при изменении базовой ставки годовой платы, корректировочных коэффициентов, утверждаемых постановлением главы городского округа.
Информация об изменении платы доводится до сведения Рекламораспространителя в письменной форме не позднее, чем за 30 календарных дней до начала нового финансового года.

4. Права и обязанности сторон

4.1. Собственник обязан:
4.1.1. Предоставить Рекламораспространителю рекламное место, указанное в пункте 1.1.  для установки и эксплуатации рекламной конструкции на срок с "___" __________ г. по "___" ___________ г.

4.1.2. Уведомлять Рекламораспространителя в десятидневный срок об изменении реквизитов для оплаты по договору на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

4.2. Собственник имеет право:
4.2.1. В течение всего срока действия настоящего договора проверять техническое состояние и внешний вид рекламных конструкций на предмет  соблюдения условий его эксплуатации и использования  в соответствии с настоящим договором и действующим законодательством.

4.2.2. Принимать участие в решении вопроса о демонтаже рекламной конструкции в случае выявления угрозы жизни и здоровью людей и (или) причинения ущерба имуществу всех видов собственности.
4.2.3. Отказаться от исполнения настоящего договора и расторгнуть его во внесудебном порядке в случаях, предусмотренных в п.6.2. настоящего договора.

4.2.4.Осуществлять контроль за перечислением Рекламораспространителем,  предусмотренных настоящим Договором платежей.

4.2.5. Требовать от Рекламораспространителя демонтировать рекламную конструкцию на определенный период времени, если это требуется для проведения внеплановых (экстренных) ремонтных или профилактических работ, в порядке установленном действующим законодательством.
4.2.6. В случае невыполнения Рекламораспространителем  обязательств по демонтажу рекламной конструкции в установленный срок направить соответствующее обращение в УЖКХ администрации для дальнейшего  привлечения ними сторонних организаций для ее демонтажа, взыскав с Рекламораспространителя  стоимость работ по демонтажу.

4.3. Рекламораспространитель  обязан:
4.3.1. Установить на предоставленном рекламном месте рекламную конструкцию в точном соответствии с утвержденным проектом, требованиями технического регламента, требованиями соответствующих санитарных норм и правил (в том числе требованиями к освещенности), требованиями нормативных актов по безопасности дорожного движения.

4.3.2. Использовать рекламную конструкцию исключительно в целях распространения рекламы, социальной рекламы.

4.3.3. В течение всего срока эксплуатации рекламного места обеспечивать надлежащее техническое состояние рекламной конструкции и в случае необходимости принимать меры по устранению ее технических и физических недостатков.

4.3.4. Обеспечить безопасность рекламной конструкции для жизни и здоровья людей, имущества всех форм собственности.

4.3.5. За счет собственных средств возмещать Собственнику нанесенный  ущерб от порчи Имущества (рекламного места), на котором устанавливается рекламная конструкция.

4.3.6. После прекращения срока действия договора удалить информацию, размещенную на рекламной конструкции в течение 3 (трех) рабочих  дней.
4.3.7.  В случаях прекращения либо досрочного расторжения настоящего Договора, а также в случаях аннулирования разрешения на установку рекламной конструкции или признания его недействительным произвести демонтаж рекламной конструкции не позднее 10 (десяти) рабочих дней после истечения срока действия настоящего Договора.
4.3.8. После монтажа (демонтажа) рекламной конструкции произвести за свой счет благоустройство рекламного места либо в случае невозможности произвести такое благоустройство компенсировать ущерб, нанесенный Имуществу Собственника установкой рекламной конструкции.

4.3.9. Своевременно и в полном объеме вносить плату по Договору в размере, порядке и в сроки, установленные разделом 3 настоящего Договора. Представлять Собственнику копии платежных поручений и иных документов об осуществлении предусмотренных настоящим Договором платежей с отметкой банка об исполнении. Указанные копии должны быть представлены в течение пяти рабочих дней со дня, указанного в отметке банка об исполнении.

4.3.10. Вносить плату по Договору в соответствии с полученным уведомлением в случае ее пересмотра в порядке, установленном п. 3.4 настоящего Договора.

4.3.11. Ежеквартально проводить сверку расчетов, осуществляемых в соответствии с настоящим Договором.

4.3.12. Обеспечивать беспрепятственный доступ к рекламному месту, на котором устанавливается рекламная конструкция, представителей Собственника  для проведения проверки соблюдения Рекламораспространителем условий настоящего Договора, а также предоставлять им необходимую документацию, относящуюся к предмету проверки.

Обеспечивать беспрепятственный допуск работников специализированных, эксплуатационных и ремонтно-строительных служб для производства работ, носящих аварийный характер.

4.3.13. В течение 3 дней демонтировать рекламную конструкцию и освободить рекламное место, в связи с аварийным состоянием рекламной конструкции или Имущества, а также в случае необходимости их сноса в соответствии с предписаниями уполномоченных органов.

4.3.14. В случае необходимости досрочного прекращения отношений, регулируемых настоящим Договором, не менее чем за 30 дней письменно уведомить об этом Собственника.
Представить Собственнику соответствующие документы для заключения соглашения о расторжении настоящего Договора.

4.3.15. После досрочного прекращения действия Договора удалить информацию, размещенную на такой рекламной конструкции, в течение 5 (пяти) рабочих дней и осуществить демонтаж рекламной конструкции в течение 10 (десяти) рабочих  дней.

4.3.16. Заключать договоры на распространение социальной рекламы в пределах пяти процентов годового объема распространяемой рекламы (общей рекламной площади рекламных конструкций).

4.3.17. Уведомлять Собственника обо всех фактах возникновения у третьих лиц прав в отношении рекламной конструкции (передача рекламной конструкции в аренду, внесение рекламной конструкции в качестве вклада по договору простого товарищества, заключение договора доверительного управления, иные факты).

4.3.18. Сообщать Собственнику обо всех изменениях организационно-правовой формы, юридического адреса или иных реквизитов юридического лица.

4.3.19. Возместить Собственнику расходы по демонтажу рекламной конструкции в случае невыполнения Рекламораспространителем обязательств по демонтажу указанной конструкции в установленный срок.

4.3.20. Содержать объект наружной рекламы и информации и его электроустановку в надлежащем состоянии, а также в установленном порядке обеспечивать уборку прилегающей территории.

4.3.21. В случае нарушения  Рекламораспространителем правил распространения наружной рекламы и требований настоящего Договора последняя обязана устранить их в течение 5 дней с момента получения соответствующего уведомления Собственником.

4.4. Рекламораспространитель имеет право:
4.4.1. Установить  и разместить на предоставленном рекламном месте рекламную конструкцию в точном соответствии с утвержденным  схемой  размещения рекламной конструкции на срок, указанный в п. 2 настоящего Договора.
4.4.2. Беспрепятственного доступа к рекламному месту, к которому присоединяется рекламная конструкция, и пользования этим имуществом для целей, связанных с осуществлением прав владельца рекламной конструкции, в том числе с ее эксплуатацией, техническим  обслуживанием и демонтажом, на период действия договора.

4.4.3. Демонтировать рекламную конструкцию до истечения срока действия настоящего Договора.

4.4.4. Отказаться от исполнения настоящего договора  и расторгнуть его во внесудебном порядке, в порядке, установленном действующим законодательством.
4.5. Рекламораспространитель не вправе:
4.5.1. Передавать любым способом  рекламное место  Собственника или его часть в пользование третьим лицам.

4.5.2. Передавать права по настоящему Договору в залог, вносить в качестве вклада в уставный капитал хозяйственного товарищества или общества либо паевого взноса в производственный кооператив, а также передавать любым другим способом в пользование третьим лицам.

5. Ответственность Сторон

5.1. За неисполнение (ненадлежащее исполнение) обязательств по данному Договору Стороны несут ответственность в соответствии с действующим законодательством РФ.

5.2. При просрочке очередного платежа по Договору свыше трех месяцев и использовании рекламного места не по назначению, указанному в Договоре, Собственник  вправе досрочно расторгнуть настоящий Договор в одностороннем порядке.

5.3. В случае нарушения Рекламораспространителем правил распространения наружной рекламы и требований настоящего Договора последняя обязана устранить их в течение 5 дней с момента получения соответствующего уведомления Собственником.

5.4. Если при прекращении или досрочном расторжении Договора Рекламораспространитель не демонтировал рекламную конструкцию либо демонтировала ее несвоевременно, Собственник вправе потребовать внесения платы за все время просрочки.

5.5. В случае досрочного освобождения  рекламного места (Имущества) Рекламораспространителем без оформления соответствующего соглашения о расторжении настоящего Договора Рекламораспространитель не освобождается от обязанности по внесению платы по Договору до окончания срока настоящего Договора на счет, указанный в пункте 3.3 настоящего Договора.

5.6. Окончание срока действия настоящего Договора не освобождает стороны от ответственности за нарушение условий Договора.

6. Изменение, расторжение и досрочное прекращение Договора

6.1. Настоящий Договор может быть расторгнут досрочно:

- по взаимному соглашению Сторон;

- в судебном порядке при нарушении условий Договора;

- в одностороннем порядке в случаях, предусмотренных п. 6.2 настоящего Договора;

- при прекращении деятельности индивидуального предпринимателя или юридического лица;

- в иных случаях, предусмотренных настоящим Договором и действующим законодательством.

6.2. Собственник  вправе досрочно расторгнуть Договор в одностороннем порядке в случаях:

6.2.1. Размещения на рекламной конструкции материалов, не относящихся к рекламе или социальной рекламе, или использования рекламной конструкции не по целевому назначению.

6.2.2. При неуплате или просрочке очередного платежа по Договору свыше двух месяцев.

6.2.3. Досрочного аннулирования или признания недействительным разрешения на установку рекламной конструкции.

6.2.4. Невыполнения Рекламораспространителем обязанности по размещению социальной рекламы.

6.2.5. Несоответствия установленной рекламной конструкции техническим характеристикам, указанных в заявлении о выдаче разрешения.

6.2.6. Неоднократного невыполнения Рекламораспространителем требований об устранении несоответствия рекламной конструкции техническим требованиям, установленным для объектов данного типа.

6.3. Настоящий Договор может быть расторгнут досрочно одной из Сторон в случае нарушения другой Стороной обязательств, предусмотренных настоящим Договором, с обязательным письменным уведомлением последней не менее чем за 14 дней до предполагаемой даты расторжения.

6.4. Невозможность реализации  Рекламораспространителем приобретенного  права на установку и эксплуатацию рекламных конструкций по не зависящим от Сторон обстоятельствам является основанием для досрочного расторжения Договора по соглашению Сторон или по инициативе одной из них.

При досрочном расторжении договора аренды по инициативе Рекламораспространителя  последняя не позднее чем за 30 дней письменно извещает об этом Собственника, о чем подписывается Сторонами дополнительное соглашение. В 15-дневный срок с момента подписания дополнительного соглашения о расторжении Договора Рекламораспространитель  обязан освободить рекламное место (Имущество) от рекламной конструкции и передать по Акту приема - передачи рекламного места.

6.5. Все изменения и дополнения к настоящему Договору оформляются Сторонами в письменном виде, подписываются уполномоченными представителями Сторон и являются его неотъемлемой частью.

6.6. Переход права собственности на рекламную конструкцию к другому лицу является основанием для расторжения Договора.

7. Порядок разрешения споров

7.1. Все споры или разногласия, возникающие между Сторонами настоящего Договора, разрешаются путем переговоров.

7.2. В случае невозможности разрешения споров или разногласий путем переговоров они подлежат рассмотрению в арбитражном суде в установленном действующим законодательством порядке.

8. Прочие условия

8.1. Настоящий Договор заключается в трех экземплярах, имеющих одинаковую юридическую силу. 

8.2. Приложения к настоящему Договору являются неотъемлемой частью настоящего Договора.

8.3. Рекламораспространитель  не может передать приобретенное по настоящему Договору право установки и эксплуатации рекламной конструкции третьему лицу.
8.4. Риск случайной гибели или порчи рекламных конструкций несет Рекламораспространитель. Собственник не несет ответственность за сохранность рекламных конструкций в течение всего срока действия настоящего Договора.

8.5. Вопросы, не урегулированные настоящим Договором, разрешаются в соответствии с законодательством Российской Федерации.

9. Адреса, реквизиты и подписи Сторон

Собственник имущества:                                 Рекламораспространитель:

________________________                       ____________________________

/______________________/                       /__________________________/

         М.П.                                               М.П.

Приложения:

Приложение  1 – Протокол об итогах аукциона на право заключения  договора на установку  и эксплуатацию рекламной конструкции.

Приложение  2 – акт приема-передачи рекламного места.

Приложение  5

к решению

Собрания депутатов

Чебаркульского городского округа

от _________ 2012 г. N ____                                                                                              
Заявка на участие в торгах по продаже 

права на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции

(заполняется претендентом (его уполномоченным представителем)

«___» _______________ 2012 г. г. Чебаркуль

претендент   –    физическое лицо     

              юридическое лицо

ФИО / Наименование претендента_______________________________________________

_____________________________________________________________________________

(для физических лиц)

Документ, удостоверяющий личность:____________________________________________

Серия ____________.№___________________, выдан  «________»____________________г.

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

(кем выдан)

Место регистрации_____________________________________________________________

Телефон _______________________________________Индекс ________________________

(для юридических лиц)

Наименование претендента _____________________________________________________
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Телефон__________________________Факс_____________________Индекс____________

Действует на основании доверенности от   «______» ___________________г.  №_______

Реквизиты документа, удостоверяющего личность представителя – физического лица   или наименование в качестве юридического лица представителя – юридического лица______

_____________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

(наименование документа, серия, номер, дата и место выдачи (регистрации), кем и когда выдан)

Претендент – ФИО / наименование претендента  или представителя претендента ________

_____________________________________________________________________________,

принимая   решение   об   участии  в  аукционе  по  продаже  земельного участка, расположенного по адресу:______________________________________________________

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________, с кадастровым номером _________________________________________________________

общей площадью _______________ кв.м., предназначенного для______________________

_____________________________________________________________________________

(вид разрешенного использования)

обязуюсь:

1.  Соблюдать условия проведения торгов, содержащиеся в информационном сообщении, опубликованном на сайте Администрации Чебаркульского городского округа www.chebarcul.ru., в газете «Южноуралец» № _____             от _________  20___ г., 

2. В случае признания победителем состоявшегося аукциона заключить с Продавцом договор купли-продажи в срок не позднее 20 дней со дня подписания протокола о результатах торгов.
3. Уплатить Продавцу стоимость права на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, установленную по результатам аукциона, в сроки, определяемые договором. 

Приложение: пакет документов, представленный претендентом, согласно описи, являющейся неотъемлемой частью настоящей заявки. 

Платежные реквизиты, счет в банке, на который перечисляется сумма возвращаемого задатка:______________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Подпись Претендента __________________________________________________________

(его полномочного представителя)

Заявка принята представителем Продавца:

_______ час. ______ мин.   «______» _______________ 20___г.   за   №_________________

Представитель Продавца ________________________________________________________







подпись, Ф.И.О.
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